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El Podcast Cobra Vida SONORO

Donde la audiencia mas fiel de México se encuentra con sus creadores.

;Qué es Noches Sonoro? Objetivo del Proyecto Concepto

De la Pantalla a la Comunidad
Noches Sonoro es el punto de interseccion entre el

mundo digital y la experiencia tangible, donde
los podcasts mas relevantes llevan su contenido fuera de

Noches Sonoro nace con un doble objetivo estratégico:
El consumo de podcasts es, por naturaleza, individual

la pantalla para crear una experiencia inmersiva Posicionamiento de marca Y igtal. Noches Sohoro 'ens brme.esa cindmice
] . ] nerar n v i n xi n entre mar en una EKpEI'iEI‘ICiEI CﬂlECti\fﬂ.
FERp bt 1 RS i S Besrbsboltint s ettt et opbon ¥
no solo escuchan su podcast favorito: lo viven, y las mar de forma or ;ni dentro d ’m niE::l q
interactuan con el talento y forman parte del episodio. i’ E:S MRS SRR S ca. SIrea8 cUlltRIcasns m Lo que empieza en audifonos,
activas y altamente comprometidas, apoyandonos de la LT TTIRR- SR VIvE
posicion de Sonoro como referente en la creacion
(.r"' _“\\ . = .
de contenido y desarrollo de audiencias. @@ Lo que se escucha, se comparte.
7 ISTOR :Eﬁii.i'i.;:imﬂ ¥ : - ? i
rm (f Construccion de comunidad . Eé Lo digital se convierte en conexiones
_ _ Acercar a las audiencias a sus podcasters y shows g reales fuera de la pantalla.
favoritos en un formato cercano e intimo, fortaleciendo la
relacién, la lealtad y el sentido de pertenencia. @ Noches Sonoro convierte audiencias
—~' encomunidades reales.

BQ} Lleva audiencias digitales al mundo fisico.

Genera conexion emocional real
con el contenido.

ES DONDE EL CONTENIDO DIGITAL 1 £a% Fortalece comunidades alrededor
SE CONVIERTE EN EXPERIENCIA REAL _______ = 8.%-& de cada podcast.
Y LA COMUNIDAD SE ENCUENTRA Ty = conecray | i% Crea contenido adicional a partir
CARA A CARA. = | g N "y -© j L de la experiencia en vivo.



https://www.youtube.com/watch?v=K9axgRe-aFc

Boletos agotados &
pero alcancé @ alld nos
vemos bbs hermosos.
- Maru Tercero

La Experiencia

Shows en vivo exclusivos.
Audiencia presencial en formato intimo.
Interaccioén directa entre talento y asistentes.
Meet & greet.

Venta de merch en sitio.

SOYIIEV

Buen buen episodio @

la invitada nos hizo reir
ydisfrutarla noche.

- Cecilia Sofia Ontiveros

CADA SHOW MANTIENE
LA ESENCIA DEL PODCAST,
PERO SE ADAPTA AUNA
EXPERIENCIA UNICA



https://www.instagram.com/reels/DY5tRH9Bbnv/
https://youtu.be/K9axgRe-aFc?si=J8j9v_tpH2p9r_Ko
https://www.instagram.com/reel/DZOTlOdheRs/

\

Meencanté @ @ @
Conoci a mis besties y el
show en vivo padrisimo.
- MarceTorres

Una experiencia dnica,
son unos hermosos.
Amamos! Q@

- Cesar Segovia

Unavelada §
espectacular mas
porque fue

mi cumpleanos.

- YannVillalobos


https://www.instagram.com/reel/DZJJ74mAPbY/
https://www.instagram.com/reel/DYlUqyyhIT5/
https://www.instagram.com/reel/DYA8RSUgqF_/
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La mas, & § gracias por
.\ elespacio yporsugran-
diosa labor. Admiracion
total. Gracias por darles
voz a estas mujeres.

- Ale Juarez

El auge de las comunidades en vivo

Las tendencias reflejan un cambio claro en la forma en que
se construyen relaciones entre contenido, comunidad y marca
de la interaccion digital a la experiencia compartida.

La economia de creadores esta evolucionando hacia modelos
de conexion mas directos y experienciales, donde los eventos
en vivo se han consolidado como una herramienta clave para
transformar audiencias digitales en comunidades reales.
(Deloitte, 2023)
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DE LA INTERACCION DIGITAL
A LA EXPERIENCIA COMPARTIDA.

SONORO

Este cambio se refleja en el crecimiento acelerado
de experiencias presenciales: la venta de boletos
para eventosde creadores, influencers y podcasters
aumento cerca de un 500% entre 2024 y 2025,
evidenciando una demanda creciente por interaccion
directa y contenido en vivo.

(StubHub, 2025)

CONTENIDO

EXPERIENCIA
COMPARTIDA

COMUNIDAD MARCA

En este contexto, las comunidades se posicionan como
uno de los activos mas relevantes para las marcas.
De acuerdo con Harvard Business Review, su desarrollo
impulsa la lealtad, fortalece la autenticidad
y reduce costos de adquisicion, generando valor
sostenido en el tiempo.

(Harvard Business Review, 2009)


https://www.instagram.com/reel/DZbSdAZhGW0/

Los eventos en vivo potencian este efecto al permitir
a las marcas integrarse de manera organica en entornos
de confianza, generando experiencias memorables
y conexiones emocionales mas profundas
que los formatos tradicionales de comunicacion.
(Harvard Business Review, 2021)

Alcances

La primera edicién de Noches Sonoro se llevé
a cabo alo largo de 6 fechas, en el Foro 139 en la Condesa,
recinto icénico en el mundo de la comedia.
Mundo Creepy, Sirenas de Barrio, Paranormal,
Sin Pelos en los Labios, El Dollop y Penitencia.

Estos resultados reflejan no solo el alcance
de las comunidades digitales de los podcasts,
sino su capacidad de movilizacion hacia experiencias
en vivo, validando el potencial del formato como punto
de conexion entre contenido, audiencia y experiencia.
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o A nivel digital, el proyecto
— generd resultados organicos soldaos.

Mundo Creepy Paranormal
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Sin Pelos
en los Labios

SONORO
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€] | +950,000

VISTAS

en Instagram y YouTube
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(e +17,000

INTERACCIONES

(likes + comentarios)
Instagram y YouTube
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SONORO

"2 Las damitas cuando decian " a2 | Puras risas con los desastres

| churreria de la buena”lo decian 11113, ﬁ"’!’ financierons @ ¥ , sacamos
enserio® & &7 larga vida al dia S nuestros trapitos al sol,
del churro relleno! '; |l la pasamos genial. Gracias. @
- Romina Olguin = e - Rous Hernandez

Oportunidades de Marca

En un entorno donde la mayoria de las interacciones ocurren
en lo digital, cada vez cobra mayor relevancia
la necesidad de espacios fisicos que permitan
a las personas conectar, compartir, construir comunidad,
identidad y pertenencia mas alla de la pantalla.
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Para las marcas, esto representa una oportunidad unica
de integrarse dentro de un entorno de confianza,
dondela conexién con la audiencia no se percibe

como publicidad, sino como parte de la experiencia.

M
mmmm

p N “LAS EXPERIENCIAS EN VIVO PERMITEN P

R GENERAR CONEXIONES EMOCIONALES ,
MAS PROFUNDAS Y MEMORABLES QUE En este sentido, Noches Sonoro no es solo un evento,
LOS FORMATOS TRADICIONALES" sino una plataforma donde las marcas pueden:

Harvard Business Review @,ﬂ Construir relaciones mas profundas
y duraderas con sus audiencias.

Incrementar la lealtad y afinidad hacia la marca.

"ﬁ; Fnrtalec?r su parnapcifsn a través
_(e de experiencias auténticas.

3. () Integrarse de forma organica en comunidades
E:J, % Ya consolidadas.

‘ Ganarar contenido relevante con potencial

‘. \Ez=. de amplificacion digital.



https://www.youtube.com/watch?v=kuVuGPojDBk
https://youtu.be/UnVW3T5xoy4?si=6eEbnqPNy9Jb3cbQ
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oches Sonoro no cambia lo que escuchas; cambia lo que significa escuchar junt
Mas que un evento, es el lugar donde el podcast deja de ser contenido
y se convierte en algo que se vivio.
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